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L3 concretezza
e unica ricetta

isogna parlare di innovazione. Sottrarsi
accampando uno scoramento generato
dai dati economici & una scusa che non
pud reggere.
Ora piu che mai & necessario che chi pud dia
il proprie contributo, culturale ed effettivo, per
creare una coscienza che impedisca alle imprese,
agli enti e a tuttl i protagonisti dell’agire
economico di chiudersi a riccio, evitando
il confronto con [‘unico destino sensato:
IYinnovazione, appunto.
Nen lo diciamo noi, ma gli analisti
con cui ci siamo confrontati per avere un
quadro della situazione che, pur partendo
dall‘inoppugnabilita di dati negativi, potesse
tratteggiare delle vie praticabili per il futuro.
Tutti o guasi concordano che |a riduzione di
spesa [t fa male pit a chi la attua che a chi
la subisce. L'azzeramento, se non pill spesso
I'arretramento alla voce investimenti in
tecnologia @ acido versato sul tessuto economica
nazionale, lo corrode indelebilmente,
Per stare sul mercato le imprese
hanno bisogno di tecnologia e, altrettanto
realisticamente, devono trovare il medo di
finanziarla. In guesto senso le azioni coordinate
dello State sono necessarie e, infatti, da pid
parti vengono invocate. Ma non bastano.
Servano, anche se non soprattutto, idee e
convinzioni. Serve un mix virtuoso di volonta
manageriale, risorse e comunita di riferimento,
che produca elementi tangibili.
A confermare questa necessita di entrare
in contatto con la concretezza, ce l'idea che
ha avuto Smau di riconoscere pubblicamente
guelle aziende italiane che, pur in un momento
di difficolta economica, sono riuscite a crescere
nel business mediante |'uso delle tecnologie
moderne. Esempi virtuosi, che si possono trovare
a tutte le latitudini del paese e su tutto lo
spettro dell’agire economico, privato e pubblico,
Tredici realta (Deltatre, Enav, Fida
Confcommercio, Italdesian Giugiaro, Lago,
Laterza, Nostromo, Pepsi, Piscine del Taglia,

Regione Emilia Romagna, Samo, Studio Legale
Bonelli Erede Pappalardo, Volagratis.it) alle
quali chi organizza la fiera nazionale della
tecnologia applicata al business ha riconosciuto
il *Premio Innovazione Ict”, a sottolineare la
lungimiranza con cui hanno investito in progetti
per potenziarsi, ottimizzare i costi e migliorare
le performance.

Sono realta che hanno usate con un misto
di acume imprenditoriale, intelligenza di
business e senso pratico, strumenti gia noti per
effettuare progetti di consolidamento di data
center, di sostituzione di sistemi gestionali,
di ammodernamento delle infrastrutture di
comunicazione, di controllo degli asset, di
dematerializzazione, di business intelligence,

di perfezionamento della comunicazione verso
i clienti, di formazione costante di una cultura
professionale. Nel loro agire, quindi, non c'2
tante la capacita visionaria, quanto la fiducia
nella portata del proprio lavaro e la voglia di
concretezza. Hanno interpretato l'innovazione,
insomma, nel senso pitl realistico ed efficace
possibile.

E che serva un cambiamento
nell‘interpretare 'innovazione lo pensa anche
una societa di analisi come Idc, che, & notizia
di questi giorni, ha ripensato il suo ormai
tradizionale appuntamento con la tematica.
L'Innovation Forum di Idc, evento che per tre
anni consecutivi ha rappresentato un importante
momento nazionale di stimolo e riflessione
suj temi dell’innovazione, |‘anno prossimo si
trasformera in Bip Research. Non si tratta di un
semplice cambio di nome, ma di prospettiva nel
trattare la tematica.

La manifestazione, che si svolgera a
Milano nel maggio del prossimo anno, sara
sviluppata in collaborazione con Emblema,
societa di consulenza specializzata in soluzioni
innovative nel campo del placement e del
corporate recruiting, e Mind Mercatis, che si
occupa di progetti che facilitano i processi di
innovazione nelle imprese e fornisce servizi
centrati sul go-to-market di imprese, spin-off
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